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ウェビナー内容と質問内容について

本セミナーは申込者のレベルを把握し、レベルに合わせた内容

でセミナーを開催します。

120分の講義、残りを質疑応答（ディスカッション）

資料、本セミナーの動画は後日配布致します。

できるだけ多くの質問に回答します。

ただし質問数が多い場合は「皆の参考になる質問」を優先します。



第1章
chatGPTの

基本と考察



chatGPTの基本と考察01

chatGPTとは・・・（簡単に）

1回も使ったことない人は、まずは使ってみる癖をつけましょう

大量の情報を持ち合わせて、質問に的確に回答するもの。（超日本語上手！）

chatGPTの仕組みをchatGPTに「中学生でも分かりやすく説明して」と聞くと

「図書館にある情報が全て詰め込まれており、その内容を回答する」ということ。

なお、chatGPTを運営者オープンAIは立ち上げにイーロンマスクも関与。

（オープンAI自体は2015年に非営利で設立された）



chatGPTの基本と考察01

chatGPTデメリット

今後指数関数的に成長するので、これらのデメリットはなくなると思ってね。

2021年9月までの情報しかない

引用元がない。情報の正当性がない（間違った情報も出てくる）

ただ単なる既存情報の寄せ集め（オリジナルな意見はない）

画像やイラストでの解説がない（テキストデータのみ）

潜在的な需要を満たす補足説明などはない

適切なURL（や商品ページなど）へ誘導してくれない



chatGPTの基本と考察01

chatGPTの出現によって検索行動はどうなるか

仮にchatGPTが20％の検索シェアを持つとGoogleのシェアは14～17％になるよ。

2023年10月5日時点では情報検索する時は、Google検索の方が便利

但し、数か月後には「超便利」になっている可能性がある

Google、Instagram、Xを使い分けた検索行動にchatGPTは加わる

プラスドライバーとマイナスドライバーを使い分けるように
GoogleとchatGPTは使い分けされることになる。

でもめっちゃくちゃGoogle焦ってます!!



chatGPTの基本と考察01

Google VS Microsoft

かなり両者で戦っているので、GoogleはGoogle検索の良さを最大限に伸ばすはず

Windowsを購入するとMicrosoftedge（bing検索）がデフォルト

Microsoftはここぞとばかりに数千億の投資をオープンAIに行いbingに導入

Googleが対話型AIサービスの「 Google Bard 」を公開

Googleが「コードレッド」を発動

GoogleがE-E-A-Tの新しい「E：Experience（体験、経験）」を追加



第2章
chatGPTに対抗する

コンテンツ作り



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

Googleが（おそらく）考えていること

「chatGPTのデメリット」と「Googleのアクション」を見れば推測できる

chatGPT使う人が増えたら困るな～

chatGPT使ってる人が困ってること何かな～

Googleがその「困ってることを解消」できたら、Google使うよね～

chatGPTのデメリットって何かな～



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

Googleが考えるこれからのGoogleに大切なこと

2023年3月、6月のアップデートでも上記の内容を重要視した特徴あり

2021年9月までの情報しかない →新しいコンテンツ、定期的なリライト

引用元がない。情報の正当性がない →高い権威性の確保、引用元の提示

ただ単なる既存情報の寄せ集め →オリジナリティを重視

画像やイラストでの解説がない →ビジュアルコンテンツの重視

潜在的な需要を満たす補足説明などはない →補足記事（関連記事）の重視

適切なURL（や商品ページなど）へ誘導してくれない →引用元、適切な外部リンク



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

Googleが考えるこれからのGoogleに大切なこと

順番に説明をしていきます

新しいコンテンツ、定期的なリライト

高い権威性の確保、引用元の提示

オリジナリティを重視

ビジュアルコンテンツの重視

補足記事（関連記事）の重視

引用元、適切な外部リンク（2番と重複。割愛）



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

chatGPTデメリット

順番に説明をしていきます

新しいコンテンツ、定期的なリライト

高い権威性の確保、引用元の提示

オリジナリティを重視

ビジュアルコンテンツの重視

補足記事（関連記事）の重視

引用元、適切な外部リンク



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

新しいコンテンツ、定期的なリライト

記事A 記事B

■ウォーターサーバーを15社比較してみた
2023年10月12日

1.ウォーターサーバー16社比較表
2.水の美味しさで比較表作ってみた
3.料金別に比較表を作ってみた

3-1.水1ℓあたりの料金
3-2.サーバー維持費の比較

4.メンテナンス、サポート別の比較表
5.初期費用、契約期間、違約金の比較
6.ウォーターサーバーのメリット＆デメリット
7.ウォーターサーバーの選び方
8.まとめ

■ウォーターサーバーを15社比較してみた
2019年3月4日

1.ウォーターサーバー16社比較表
2.水の美味しさで比較表作ってみた
3.料金別に比較表を作ってみた

3-1.水1ℓあたりの料金
3-2.サーバー維持費の比較

4.メンテナンス、サポート別の比較表
5.初期費用、契約期間、違約金の比較
6.ウォーターサーバーのメリット＆デメリット
7.ウォーターサーバーの選び方
8.まとめ

単純に「投稿日」や「更新日」を入れましょう！ではない！

記事C

■ウォーターサーバーを15社比較してみた
2019年3月4日 2023年10月12日（更新）

1.ウォーターサーバー16社比較表
2.水の美味しさで比較表作ってみた
3.料金別に比較表を作ってみた

3-1.水1ℓあたりの料金
3-2.サーバー維持費の比較

4.メンテナンス、サポート別の比較表
5.初期費用、契約期間、違約金の比較
6.ウォーターサーバーのメリット＆デメリット
7.ウォーターサーバーの選び方
8.まとめ



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

chatGPTデメリット

順番に説明をしていきます

新しいコンテンツ、定期的なリライト

高い権威性の確保、引用元の提示

オリジナリティを重視

ビジュアルコンテンツの重視

補足記事（関連記事）の重視

引用元、適切な外部リンク



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

コンテンツの権威性＆信頼性をあげる

その情報のソースは？この記事を書いている人ってどんな人？

【内部要因】
省庁などの統計データを引用

監修者をつける

【外部要因】
関連SNSのフォロワー数＆リアクション数増加

サイテーション増加

被リンク増加

関連団体、協会等への加盟



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

chatGPTデメリット

順番に説明をしていきます

新しいコンテンツ、定期的なリライト

高い権威性の確保、引用元の提示

オリジナリティを重視

ビジュアルコンテンツの重視

補足記事（関連記事）の重視

引用元、適切な外部リンク



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

オリジナリティを重視

chatGPTが作る記事をアップする意味はない。なぜならchatGPTを使えば良いから。

ライバル記事A 網羅性記事A
（chatGPTでも作れるかも）

■ウォーターサーバーを15社比較してみた

1.ウォーターサーバーとは
2.WSのメリット＆デメリット
3.ウォーターサーバーの選び方
4.15社の比較ランキング
5.まとめ

■ウォーターサーバーを20社比較してみた

1.ウォーターサーバーとは
2.WSのメリット＆デメリット
3.ウォーターサーバーの選び方
4.ウォーターサーバーの注意点
4.20社の比較ランキング
5.まとめ

オリジナリティ記事B

■ウォーターサーバーを20社比較してみた

1.ウォーターサーバー20社比較表
2.水の美味しさで比較表作ってみた
3.料金別に比較表を作ってみた

3-1.水1ℓあたりの料金
3-2.サーバー維持費の比較

4.メンテナンス、サポート別の比較表
5.初期費用、契約期間、違約金の比較
6.ウォーターサーバーのメリット＆デメリット
7.ウォーターサーバーの選び方
8.まとめ



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

オリジナリティを重視（E：EXPERIENCE）編

他で使われていない画像はオリジナルと認識される

実際に「買う」 「使う」 「行く」 「聞く」 「試す」などが重要

使用写真等の利用



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

chatGPTデメリット

順番に説明をしていきます

新しいコンテンツ、定期的なリライト

高い権威性の確保、引用元の提示

オリジナリティを重視

ビジュアルコンテンツの重視

補足記事（関連記事）の重視

引用元、適切な外部リンク



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

ビジュアルコンテンツの重視

“記事”ではなく“コンテンツ”を目指す

画像、イラスト、図表、漫画、動画による解説



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

chatGPTデメリット

順番に説明をしていきます

新しいコンテンツ、定期的なリライト

高い権威性の確保、引用元の提示

オリジナリティを重視

ビジュアルコンテンツの重視

補足記事（関連記事）の重視

引用元、適切な外部リンク



chatGPTに対抗するコンテンツ作り02

補足記事（関連記事）の重視

1つの記事で簡潔させない＆1つの記事で簡潔させる。の両方を実現するイメージ

適切なページへの内部リンク（検索意図が少しずれるもの）

潜在的な検索意図を満たすコンテンツ（狙っているキーワードの複合キーワード等）



第3章
chatGPTの

NGな使い方



chatGPTのNGな使い方03

スマホだけでOK！

あるツールを使って1日5分の作業で爆速に稼ぐ方法！

副業感覚！すきま時間に！

カフェでコーヒーを飲みながらポチポチするだけ！

1日たった5分の作業で月間200万円を稼ぐ方法を教えます！

いますぐ以下のLINEに友達登録してください！（先着50名）

※私も教えたくないので50名限定で終了とさせて頂きます。

みたいな使い方はchatGPTではできそうにありません。



chatGPTのNGな使い方03

ブログ運営の主要な作業でchatGPTにできないこと

chatGPTは優秀なので、意外と色んな作業ができます。

chatGPTにライティングさせる



chatGPTのNGな使い方03

ブログ運営の主要な作業でchatGPTができること

chatGPTは優秀なので、意外と色んな作業ができます。（次章で説明）

・カテゴリーの選定
・キーワードアイディアのヒントを得る
・目次作りのアイディアを得る
・目次チェック
・ランキングアイディア
・ニッチなニーズを探る
・記事のタイトルアイディアの作成
・キャッチフレーズの作成
・比較表のアイディアを得る
・アンケート内容のアイディアを得る
・取材内容を考えてもらう
・動画内容を考えてもらう
・ブログタイトルを考えてもらう
・取材先、資格者の選定
・キャンペーンの立案



chatGPTのNGな使い方03

chatGPTのライティング検証

ライティングテーマ 検証内容 タイトルと目次 その他

・美容
・子育て
・光回線
・脱毛
・クレジットカード
に関する記事のライティング

・一般的なテーマを与えて
chatGPTの作った記事の検証

・指定したキーワードで上位表
示目指すべくchatGPTが作った
記事と上位表示記事の検証

・上位表示記事と同じ目次を指
定してchatGPTに書いてもらっ
た記事の検証

・類似率、一致率などをコピペ
チェックツールで検証

・chatGPTが作ったタイトル
10個の類似度と一致率

・chatGPTが作った目次の類似
度と一致率

・基本的なプロンプトでライ
ティング（●●について記事を
書いて）

・テーマを絞った記事をライ
ティング（複合キーワードな
ど）

・読者を限定した記事をライ
ティング（20代女性など）

・文字数を指定したライティン
グ

・最新の情報を求めるプロンプ
トを出したライティング



chatGPTのNGな使い方03

chatGPTのライティング検証

検証結果です。

一致率が20％～47％とバラつきがある（平均30％）（40％以下が理想）

ニッチなテーマでも一致率は同じ

目次の一致率は35～46％と平均より高くなる傾向

読者を限定した場合も一致率が36～43％と平均より高くなる

読者を限定してもその読者向けの記事にならないことが多い

毎回、違う記事を吐き出し、時には違った回答をする



chatGPTのNGな使い方03

chatGPTのライティング検証

検証結果です。

ランキング系の記事は美容とクレジットカードで断られた

子育て、光回線、脱毛ではランキングが作られた

なおランキング内容は毎度違う商品がランクインし、根拠は不明

タイトル制作は魅力的なタイトルを作れる（一致率低め）

目次は35％（子育て）～43％（クレカ）と一致率が少し高め

1000文字以上などの指定をした場合、無駄な文章が多めになる



chatGPTのNGな使い方03

ライティング検証結果から考えること

chatGPTもライティングはできるので、同じような記事しか書けない場合は危ない

ライティングさせることは可能。

非常にニッチなキーワードであれば上位表示できる可能性もある。

ただchatGPTが書いた記事をブログにアップする必要性はない。

なぜならブログを見なくてもchatGPTを使えば良いから。

むしろ「chatGPTが書くような記事」しか書けない場合は、chatGPTの記事
か人間が書いた記事かに限らず、検索結果（Google）には不要。



chatGPTのNGな使い方03

ライティング検証結果から考えること

ライティングはできるので「記事は完成」できるが「上位表示」は難しそう

chatGPTの記事の質は40点くらいのライター（不採用）が書くような記事

簡単に情報を得る分には非常に素晴らしい

ただ「わざわざ」Google検索するような人を満足させる記事ではない

教授をサポートする研究生のように使える。自分がその分野に精通しているこ
とが重要（プロンプトの出し方、情報の正当性の確認、記事の質の確認）

21年9月までの情報なので新しい情報はかけない



第4章
chatGPTの

活用方法



chatGPTの活用方法04

ブログ運営の主要な作業でchatGPTができること

サイト運営のサポート役にはもってこいのAI

・カテゴリーの選定
・キーワードアイディアのヒントを得る
・目次作りのアイディアを得る
・目次チェック
・ランキングアイディア
・ニッチなニーズを探る
・記事のタイトルアイディアの作成
・キャッチフレーズの作成（割愛）
・比較表のアイディアを得る
・アンケート内容のアイディアを得る
・取材内容を考えてもらう
・動画内容を考えてもらう
・ブログタイトルを考えてもらう
・取材先、資格者の選定
・キャンペーンの立案



chatGPTの活用方法04

カテゴリーの選定

どういうカテゴリーを作るか、ブログでどういうテーマを扱うかの選定に役立つ



chatGPTの活用方法04

キーワードアイディア

プロンプトを「Googleで検索する言葉」などを使えば良かったかも



chatGPTの活用方法04

目次アイディア

まずはニーズの把握をしてから



chatGPTの活用方法04

目次アイディア

そのまま使うよりも、それをヒントに目次作りをするのが良さそう



chatGPTの活用方法04

目次チェック

大見出し15個、中見出し78個、小見出し11個の僕なりのパーフェクト見出し



chatGPTの活用方法04

ランキングアイディア

僕が思いつかなかったランキングが5個もあった。



chatGPTの活用方法04

ニッチなニーズ探索

僕が思いつかなかったアイディアが8個もあった。



chatGPTの活用方法04

記事のタイトル

60点くらいのタイトルは作ってくれるので、参考になりそう



chatGPTの活用方法04

記事のタイトル

細かいニーズも入れれば、そのまま使えるタイトルも作れそう（何回も指示出し）



chatGPTの活用方法04

比較表のアイディア

「なにを比較すべきか」を考えるのって意外と難しい



chatGPTの活用方法04

アンケート内容

アンケートの質問項目はけっこう難しいので、かなり使えそう



chatGPTの活用方法04

アンケート内容

アンケートの質問項目はけっこう難しいので、かなり使えそう



chatGPTの活用方法04

取材内容

何度も同じ質問をして、質問内容を精査しても良いかも



chatGPTの活用方法04

動画内容

YouTubeを確認して、精査しても良さそう（バズっているもの、ないものを選定等）



chatGPTの活用方法04

ブログタイトル

パッとするものはないが、何回も聞けばよいものが出てきそうな予感



chatGPTの活用方法04

ブログタイトル

気になるものがなければ、何回も聞けます。



chatGPTの活用方法04

取材先の選定

アイディア出しには良い。



chatGPTの活用方法04

キャンペーンの立案

アイディア出しレベルで使えそう



chatGPTの活用方法04

chatGPTのまとめ

コタツ記事はchatGPTに負けてるので、魅力的なコンテンツを作るためにchatGPTを使いこなそう！

1000％、chatGPTは今より使いやすくなる

chatGPTとGoogleの使い分けは必ず起こる

chatGPTを意識した検索結果にしていくことが予測される

chatGPTはゲームチェンジャーではなく、優秀なお手伝いさん

ディスカッション相手に使い、コンテンツをより魅力に

メディアは自動運転の車ではなく、道に詳しいタクシーのおっちゃんになれ



質疑応答



THANKS
サ イ ト ・ ブ ロ グ 運 営 ノ ウ ハ ウ セ ミ ナ ー
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